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Sazetak

Kulturna bastina i turizam su po svom sadrzaju veoma kompleksni. S obzirom da turizam pridonosi

cjelokupnom gospodarskom razvoju, turisti¢ka valorizacija izvora kulturne bastine koji su nastajali

tijekom niza stoljeca treba biti jedan od primarnih ciljeva. Istodobno, razvoj kvalitetnijeg turizma

pridonosi jaCanju nacionalnog kulturnog identiteta, bez kojega je gotovo nemoguée valorizirati

potencijal kulturne bastine u turisticke svrhe. S druge strane, marketing kao trZisna orijentacija

usmjerena prema potrebama potro$aa, a turizam kao socioloSka kategorija, osnova su za

istraZivanja meduovisnosti marketinSkog pristupa valorizacije kulturne bastine i razvoja turizma. Uz

pomoc¢ primjene drustvene koncepcije marketinga, moguce je zadovoljiti odredene potrebe potroSaca
3 ecovasTlvarskaseccua jyg poseban segment posjetitelja koji od putovanja i boravka u izvandomicilnom okruZenju ne oéekuiju
samo puki odmor. Takvo ispunjenje moze se posti¢i turistickom valorizacijom kulturne bastine u

AAAAAAAAAAAAA funkciji ekonomskog razvoja, prema ¢emu je usmjeren i ovaj rad.
PRIJATELJI BASTINE

AMICI HEREDITATIS
IVANIC-GRAD.
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Turisticka valorizacija kulturne bastine u funkciji ekonomskog

razvoja

Dugoroéni razvoj turizma Republike Hrvatske potrebno je temeljiti na aktivnoj zastiti prirodne
i kulturno-povijesne bastine. U Republici Hrvatskoj postoje stvarne, ali nedovoljno istraZzene
mogucnosti primjene i razvoja sadrzaja kulturne bastine u funkciji razvoja turizma.
Problematika predmetnog znanstvenog istrazivanja odnosi se na utvrdivanje specifinosti
turistiCke valorizacije potencijala kulturne bastine, ¢ime se pridonosi ekonomskom razvoju.
Namiera je utvrditi elemente koji utieCu na moguénost ukljucivanja kulturne bastine u tokove
turizma, kako bi se potom ucinkovitim upravljanjem kulturnom bastinom utjecalo na
cielokupni turistiCki razvoj. Primjena takve koncepcije inzistra na naglaSavanju
zadovoljavanja potreba ciljnih trzista i drustva u cjelini. To konkretno znaci da pri uvodenju,
eksploataciji i razvoju svakog, pa tako i turistiCkog proizvoda koji se temelji na koriStenju
vrijednosti kulturne bastine, treba voditi rauna o nuznosti oCuvanja svih karakteristika

okruZenja turisticke odrednice kao, npr., u socioloSkom, kulturolodkom i ekolokom smislu.

Izravno u vezi s problemom odreduje se osnovna svrha istrazivanja: u okviru ekonomskih
znanosti ustanoviti i analizirati doprinos u€inkovite valorizacije kulturne bastine u funkciji
ekonomskog razvoja. Namjera je istraziti moguénosti valorizacije kulturne bastine u cilju
turistiCkog razvoja, odnosno, ukazati na neophodnost primjene turistiCke valorizacije
kulturne bastine kao uporidta za neprekidno stvaranje konkurentskih prednosti. Pored opéih
natela znanstvenoistraZivackog rada, tj. Sirenja znanstvene spoznaje i dokazivanja
postavljene hipoteze, cilj je ovog istraZivanja stvoriti uporiSne tocke pomocu kojih ée
znanstvena spoznaja i u prakticnom smislu pridonijeti konkretnom unapredenju valorizacije
kulturne bastine, a time intenziviranju razvoja turizma, generiraju¢i konkurentske prednosti
koridtenjem vrijednosti stvarane tijekom povijesti. U tom smislu postavljaju se glavni ciljevi
istrazivanja: istraziti postojece znanstvene spoznaje iz podruja predmetnog istrazivanja,
istraziti raspolozivu relevantnu literaturu te predloZiti mogucnosti uinkovite valorizacije
kulturne bastine u funkciji ekonomskog razvoja. U okviru definiranog problema istrazivanja,
postavlja se temeljna znanstvena hipoteza: na temelju znanstvenih metoda moguce je

dokazati da turistiCka valorizacija kulturne batine pridonosi ekonomskom razvoju.

U znanstvenom istrazivanju, formuliranju i prikazivanju rezultata istraZivanja, u okviru ovoga
rada primijenjene su sljede¢e znanstvene metode: metoda analize i sinteze, induktivna i

deduktivna metoda, metode dokazivanja i opovrgavanja, apstrakcije i konkretizacije,



MODELI UPRAVLJANJA PROCESIMA OBNOVE | RAZVOJA POVIJESNIH GRADOVA | Ivani¢-Grad (Croatia), 11.11.2011.
Gredicak

3
generalizacije i specijalizacije, komparativna metoda, metoda klasifikacije, deskriptivna

metoda i povijesna metoda.

S obzirom da se ovaj rad bavi znanstvenim dokazivanjem moguce turistiCke valorizacije
kulturne bastine u funkciji ekonomskog razvoja, bitno je definirati kulturu i kulturnu bastinu.
U tom kontekstu vrlo je vazno promatrati i kulturu kao proces, jer je turizam sam po sebi
dinami¢na pojava. Kulturna bastina je skup vrijednosti, vjerovanja, ponaSanja, simbola, kao
§to su, npr., tradicija, obi¢aji, odijevanje i umjetnost te oblika nau¢enog ponasanja lokalne
zajednice u razli¢itim vremenskim razdobljima. MoZe se definirati nagin Zivota koji drustvo
dijeli, a koji se prenosi s generacije na generaciju i za koji se smatra da je tipiCan za
odredenu drustvenu skupinu u prepoznatljivom vremenskom razdoblju. Ona pokriva mnogo
aspekata Zivota zajednice, kako proslih tako i sadasnjih. Kada se govori o pro$losti, bastina
ukljucuje jedinstvena povijesna i kulturna postignu¢a odredenog vremena koja se pamte ili
¢uvaju kako bi ih sadasnje ili budu¢e generacije mogle iskusiti. Takvo shvacanje kulture,
odnosno kulturne bastine, istiCe prije svega njezine nematerijaine oblike. Pojam kulturne
bastine obuhvaca i povijesne gradove i naselja, odnosno kulturni krajolik koji u njemu
odrZava stoljetnu ljudsku aktivnost, stvarajuci narodnu tradiciju. Time pojam kulturne bastine
poprima dimenzije koje je potrebno sagledati kao cjelinu, kako bi se pojedini segmenti te
iste bastine u povijesnom kontekstu mogli bolje razumjeti i time tumaciti, odnosno kako bi te

povijesne ¢injenice prihvatilo i autohtono stanovnistvo i turisti.

Valorizacija kulturne bastine u okviru marketinSkog pristupa ima mnogo moguénosti za
unapredenije politike proizvoda ifili usluga u funkciji razvoja turizma. Jedan od primarnih
elemenata marketinSkog miksa je razvoj proizvoda ifili usluga. Polazi se od pretpostavke da
proizvod ifili usluga mora biti maksimalno prilagoden potrebama i preferencijama potro$aca.
Proizvodi ifili usluge kulturne bastine zadovoljavaju druStveno pozitivne potrebe, odnosno
odredene estetske, ideolodke, moralne i eti¢ke kriterije. Nije jednostavno odluéiti se izmedu
postojecih, postoje¢ih zastarjelih, postoje¢i modificiranih ili pak posve novih proizvoda ifili

usluga kulturne bastine.

Zbog lakSeg odlucivanja potrebno je prethodno izvrsiti istrazivanje trziSta te ustanoviti za
kojim i kakvim proizvodima ifili uslugama kulturne bastine postoji potraznja, kakve proizvode
ifili usluge nudi konkurencija te na osnovi svega formirati odredeni proizvod ifili uslugu,
respektiraju¢i pritom vazece estetske i umjetniCke kriterije. Gledajuéi s aspekta subjekta
ponude proizvoda ifili usluga kulturne bastine, gotovo nikada nije rije¢ samo o jednom
proizvodu ifili usluzi kulturne bastine, ve¢ o viSe njih koji zajedno Cine kompleksni

,proizvodno/usluzno-prodajni program.”
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Promatrajuéi sa stajalista Ivanié-Grada, znaCajniji elementi bastine Ivanié¢-Grada su crkva

Sv. Petra dovrSena 1831. godine u kasnobaroknom stilu. Krajem proslog stolje¢a, oko crkve
je ureden park u stilu engleske parkovne arhitekture, a 1925. godine pred ulazom u crkvu

podignut je spomenik 1000. godiSnjici hrvatskog kraljevstva.

Medu zanimljivostima Ivani¢-Grada je i Gradska vije¢nica. Stara op¢inska zgrada (Magistrat,
Gradska vije¢nica) smjeStena je uz Zupnu crkvu, na platou nekadasnje utvrde. Sagradena je
u razdoblju od 1871. do 1889. Godine, kada sama utvrda ve¢ gubi obrambeni znacaj.
ProCelje je danasnii izgled dobilo u radovima poCetkom 20. stolje¢a. Nad ulazom je reljef
grba opéine Ivani¢ iz 1889. godine, a lijevo od ulaza postavljana je spomen — ploca
znamenitom Ivani¢anu Duri Dezeliéu, pioniru hrvatskog vatrogastva. Naime, u Ivanié-Gradu
je 1892. godine utemeljeno i jedno od najstarijih dobrovoljnih vatrogasnih drustava. Vezano
uz znamenite osobe, zanimljivo je selo Vezisée, rodno mjesto operne primadone Milke

Trnine.

Odgojno-obrazovnu i kulturnu tradiciju nastavljaju danas dvije osnovne i jedna srednja Skola
te Pucko otvoreno uciliSte, s raznovrsnim kulturno-umjetnickim programima i knjiznicom.
Prva pucka Skola osnovana je u Ivani¢-Gradu 1750. godine, sluZbeni joj je naziv bio
,Komunalna pucka Skola”, a 1877. godine osnovana je ¢itaonica, pod nazivom ,Gradanska

Citaonica”, jedna od najstarijih kulturnih institucija te vrste u Republici Hrvatskoj.

S ciliem poticanja izrade, afirmacije i promoviranja izvornih suvenira kroz ozivljavanje
tradicijskih i umjetni¢kih obrta i domace proizvodnje u funkciji razvoja turizma, 1997. godine
zapocela je obnova proizvodnje lana u Posavini i popularizacija lanenih proizvoda, izradom
lanenih ruénika za englesko trzite. Danas ve¢ nekoliko tkalja izraduje laneno platno i ostale
proizvode od lana, tradicionalne noSnje, uporabne i ukrasne predmete, ali i proizvode
modernog dizajna prema narudZbi kupaca. Takoder na turistickom trZiStu postoje i izvorni

suveniri od koze i suveniri od drveta.

U samom Ivani¢-Gradu turistima, gostima i posjetiteljima stoji na raspolaganju suvremena
kino dvorana, a odrzava se i ciklus tjednih i mjesecnih kulturno-zabavnih priredbi u Domu
kulture. U Ivani¢-Gradu takoder djeluju: Vokalni ansambl Milka Trnina, KUD ,lvani¢®, KUD
,Ogranak seljacke sloge* Posavski Bregi, KUD ,Posavec* Dubrov¢ak Lijevi/Topolje, KUD ,,
Buro Kundek” Caginec, Puhacki orkestar KUD-a ,Posavec”, Muski komorni zbor ,Posavec’,
Udruga slobodnih umjetnika ,Forma 2000.” te VIS , Pelister. Od manifestacija i dogadanja u
funkciji razvoja turizma treba istaknuti: Ivanicki fadnik u veljagi, Dane Grada i Festival lana u
lipnju, Medunarodnu biciklisticku utrku Memorijal Stjepana Grgeca u kolovozu, Bucijadu u

listopadu, Smotru muskih pjevackih skupina Hrvatske u studenome, a organiziraju se i
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druge kulturne, zabavne i sportske priredbe. U Ivani¢-Gradu aktivno veé skoro cijelo stoljece

djeluju mnoge sportske udruge i klubovi, a duga tradicija i dobri rezultati postignuti su u
nogometu, rukometu, biciklizmu, ko$arci, streljadtvu i karateu. Ivani¢-Grad ima sportsku

dvoranu, sportske terene za nogomet, rukomet, tenis te automatsku Cetverostaznu kuglanu.

Pokraj Ivani¢-Grada nalazi se jedinstven izvor ljekovite nafte pa je tu sagradena bolnica
Naftalan. Naftalan je ljecilite poznato u svijetu po rijetkim i jedinstvenim, prirodnim,
liekovitim izvorima. Naftalan, po kome je ljeciliSte dobilo ime, je specifiéna vrsta liekovite
nafte, Cije je ovo drugo nalaziSte u svijetu i jedino u Europi. Slana termalna voda, kao
rezidua Panonskog mora i ljekovita nafta-naftalan, uz suvremeno opremljenu fizikalnu
medicinu, predstavlja odliénu osnovu za lijeCenje koznih i reumatskih bolesti. Upravo ti
prirodni ljekoviti Cinitelji i suvremeno koncipirana fizikalna terapija te odliCan medicinski tim,

osnhova su za razvoj lje€iliSnog turizma.

S obzirom na naprijed navedeno, treba krenuti s diversifikacijom dosada$njeg ogranienog
kapaciteta, s ciliem razvoja potpuno nove koncepcije proizvoda ifili usluge kulturne bastine.
Pri tome se misli na kombinaciju razli¢itih, u biti osnovnih proizvoda ifili usluga kulturne
bastine spojenih u jednu cjelinu koja predstavija dozivljaj ili iskustvo. S aspekta kulturno-

povijesne bastine, turistiCki proizvod ifili usluga moZze se podijeliti u sliede¢e skupine:

»  stacionarni turizam - boravak i rekreacija
*  vjerski turizam - hodo&as¢a te
o izletniCki turizam - kruzni izleti, tematski izleti.

U sklopu stacionarnog turizma, proizvod ifili usluga kulturne bastine trebao bi biti utemeljen
na mogucnosti provodenja glavnog godisnjeg odmora, jednog njegovog dijela, u zelenilu i
umjerenoj klimi ili pak vikend-aranZmana. Cilina grupa gostiju su turisti trece dobi, dacke
ekskurzije te posebne interesne skupine. Sezona bi mogla trajati kroz cijelu godinu, iako je

realno za oCekivati veci intenzitet gostiju u periodu od svibnja do listopada.

Ovaj proizvod ifili usluga kulturne bastine u sebi integrira boravak s osmisljenim sadrzajima,
kulturnim manifestacijama i dogadanjima. Trebao bi biti utemeljen na prirodnim atrakcijama
te kulturno-povijesnoj bastini, a podrazumijeva obilaske iz jedne ishodisne toCke tijekom
viSednevnog boravka. Navedeni proizvod i/ili uslugu kulturne bastine moguce je kombinirati
sa sportsko-rekreacijskom ponudom i aktivnom animacijom gostiju ( nogomet, rukomet,
tenis, kuglanije, plivanje i voznja biciklom te, prije svega, atraktivni hobi-programi). Kod hobi-
programa treba otvoriti u blizini atraktivnih turistiékih lokaliteta male du¢ane - majstorske
radionice. U njima bi posjetioci mogli sami sudjelovati u izradi predmeta od lana, drveta i

gline. Turistu, kroz moguénosti direktnog sudjelovanja u kreiranju nekog proizvoda ifili
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usluge, barem prividno ta odredena destinacija postaje bliza, a tradicionalni obrti

LJjednostavni”. Turist bi se osjetio korisnim, a njegov odmor i utroSeni novac svrsishodnim.
Naravno, od svega toga poznao bi se i financijski efekt. Temeljne pretpostavke za razvoj
takvog turisti¢kog proizvoda ifili usluge kulturne bastine, treba biti postojanje: kulturnih i
prirodnih atrakcija, smjeStajnih kapaciteta, termalnih voda, osnovne rekreacijske i zabavne

ponude.

Postojanje sakralnih objekata potencijal su za razvoj vjerskog turizma uz organizaciju

hodocasca i proStenja.

IzletniCki turizam veoma je vazan turisticki proizvod ifili usluga kulturne bastine. Kod kruznih
izleta, proizvod ifili uslugu treba oblikovati povezivanjem i obilaskom kulturno-povijesnih
atrakcija u odredenom zemljopisnom podrucju. Kod tematskih izleta, proizvod ifili uslugu
kulturne bastine treba oblikovati povezivanjem i obilaskom tematski srodnih kulturno-

povijesnih atrakcija.

Sezona izletni¢kog turizma takoder moze trajati cijele godine, iako je ponovno realno
oCekivati veci intenzitet u razdoblju od svibnja do listopada. Ciljne grupe turista na koje bi
trebalo fokusirati turisticku ponudu su: dacke ekskurzije, obitelji, tre¢a dob te narocito

stacionarni gosti u vecim turistickim destinacijama.

Jedan od posebnih oblika turistickog proizvoda s aspekta kulturno - povijesne bastine
takoder je i nematerijalna kulturna bastina. Nematerijalna kulturna bastina je suvremeni i

zivuéi kulturni fenomen, a ne nesto $to je bilo i ostalo u davnoj proslosti.

U funkciji $to cjelovitije operacionalizacije marketinSkog pristupa turistiCke valorizacije

kulturne bastine, treba prije svega kulturna dobra obnoviti, a nakon toga im i odrediti

adekvatnu namjenu. Ono $to se s danadnje tocke glediSta Cini realnim, moguéim i korisnim

je:

» otvaranje cijelog ili nekog dijela spomenika kulturne bastine za posjetitelie u odredenom,
unaprijed dogovorenom vremenskom terminu, kako bi ga u to vrijeme mogle obici struéno

vodene turisticke grupe ili pojedinci, a kako se ne bi ometalo moguce zbivanje uobi€ajenih

aktivnosti u objektu

« obiliezavanje i postavljanje interpretativnih panoa i osnovnih pisanih informacija u blizini objekata
kulturne bastine u koje nije moguce uéi.

S obzirom na postavljene ciljeve politike proizvoda ifili usluga kulturne bastine, marketinski

pristup turistiCke valorizacije kulturne bastine u funkciji ekonomskog razvoja, moze se

definirati kroz unapredenije kvalitete i sadrzajnu diversifikaciju postojeéih turistickih kulturnih

proizvoda i to:
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¢ ukljuéivanjem i razvojem ponude kulturno - povijesnih dobara u robno-novéane tokove na

turistiCkom trZidtu, u prvom redu uklju¢ivanje objekata kulturne bastine u turisti¢ku ponudu te

razvoj vierskog turizma

< unapredenjem kvalitete, ve¢ zastarjele i ograniene hotelijerske, ugostiteljske i sportsko -

rekreacijske ponude
»  poveéanjem iskoriStenosti kapaciteta za cjelogodinje poslovanje

« Sto se tiCe izletniCkog turizma, proizvod ifili uslugu treba adekvatno opremiti, a potencijaino

atraktivnim izletni€kim, povijesnim lokalitetima osigurati informacijske i prihvatne funkcije te

«  oblikovati ruralni turizam kao turisticki proizvod ifili uslugu, s uporistem u tradicionalnim oblicima

zivota kao dio kulturne bastine.

Kada je rije¢ o prilagodbi kulturne bastine Ivanié-Grada potrebama posijetitelja, nacin
prezentacije i organizaciju grade treba prilagoditi potrebama turistickog trzidta. Kulturne
institucije trebaju nuditi dodatne usluge kojima bi se istodobno obogatio dozivljaj posjetitelja
i povecala njihova potrosnja. U svom sklopu trebaju imati suvenirnice ifili kafi¢/restoran za
odmor i predah posjetitelja. Dostupnost kulturne bastine ne odnosi se samo na fiziCku i
vremensku dostupnost, ve¢ i na dostupnost informacija o samoj atrakciji. Potrebno je tiskati
promotivne materijale u vecoj nakladi, koji trebaju biti dostupni kranjim korisnicima. Uz
odredene pomake u prilagodbi radnog vremena, proSirenju usluge, u€inkovitu promociju i
bolju suradnju s turistiCkim sektorom, resursi kulturne bastine mogu biti spremni za
valorizaciju u funkciji razvoja turizma. Takoder, potrebno je stvoriti klimu u kojoj ¢e se
inicijative razvoja kulturnog turizma prepoznati kao prioritetne. Sama organizacija ovisi 0
vjestinama i znanjima kljuCnih nositelja inicijativa kulturno-turisti¢kog razvoja te je u tu svrhu

potrebno osmisliti sustav obrazovanja u cilju razvoja znanja i vjestina.

Prate¢i iskustva mnogih zemalja u podrucju turizma, moze se uoditi, veC prije viSe
desetlie¢a, da se turisticka ponuda fokusira na dva elementa, prirodni i kulturni. Oba
elementa zahtijevaju dugotrajne i intenzivne pripreme, a kasnije odrzavanje. Konkretno
reCeno, potrebno je stvoriti infrastrukturne uvjete koji se odnose na izgradnju adekvatne
prometne i smjeStajne infrastrukture te nezaobilazne promocije koja naglaSava specifiCnosti
i razumljive te lako prihvatljive razloge za izbor bas jedne od mnogih turistickih destinacija.
Raznovrsnost ponude s obzirom na kvalitetu, odnosno raznovrsnost sadrZzaja koji se nude,
omogucuje da se mnogi potencijalni turisti mogu, s obzirom na svoj osobni ekonomski
potencijal, prilagoditi toj priviacnoj destinaciji. Dakle, treba pronaéi adekvatan pristup kojim

potencijal kulturne bastine u kontekstu turisti¢ke valorizaciie moZe pridonijeti pove¢anju
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konkurentnosti hrvatskog turizma i time u konacnici ubrzati te unaprijediti ekonomski razvoj,

odnosno Zivotni standard.

Orijentacija na turizam baziran na valorizaciji kulturne bastine, posliedica je zasicenosti
koridtenja iskljuéivo prirodnih izvora kao $to su, npr., klima, Sume, tla, podmorja i gorja.
Turizam temeljen na valorizaciji potencijala kulturne bastine istodobno je i posliedica
ukljuCivanja sve veceg broja ljudi u turizam, kao svojevrsni socioloski i ekonomski fenomen
izmedu dva svjetska rata, a naro€ito iza Drugog svjetskog rata. Izvorite turizma moZe se
povezati i s karakteristikom ljudi da rado napustaju svoje stalno mjesto boravista kako bi
boravili u drugim prostorima gdje se posvecuju drugim aktivnostima, nesto drugadijim nego

Sto to Gine kod kuce.

TuristiCka valorizacija kulturne bastine jedan je od selektivnih oblika turizma koji moze
hrvatskom gospodarstvu dati dugoronu konkurentsku prednost. Za turistiCki sektor,
sustavni razvoj kulturno-turisticke ponude donosi brojne prednosti, buduéi se tako podize
kvaliteta ukupnog turistickog proizvoda, privlate se turisti vece platezne modéi, produljuje se
sezona, geografski se proSiruje potraznja izvan glavnih turistickih tokova, ¢ime se poti¢e
regionalna ekonomija destinacije, stimulira se potraznja i potro3nja jer se turistu nudi veci,

dulji i kvalitetniji raspon aktivnosti i dogadanja u destinaciji u kojoj boravi.

Revizija dosadasnjih i izrada novih dugoro¢nih planova te Strategije razvoja turizma
Republike Hrvatske treba se temeljiti na suvremenim principima aktivne zastite kulturnih i
prirodnih vrijednosti. To su, prije svega, principi koji su sadrzani i u Ustavnim odredbama o
posebnoj zastiti dobara od opceg interesa i o zastiti Covjekove okoline. Nameée se potreba
preispitivanja dosadasnjih koncepcija i utvrdivanja sasvim novih orijentacija u buduc¢em
dugoroénom razvoju turizma na podruju Republike Hrvatske. Te nove orijentacije moraju
imati prvenstveno zastitni, korektivni i sanacijski karakter. Aktivna zastita prirodne i kulturno-
povijesne bastine mora biti osnova te korektiv planova i strategija razvoja turizma na svim
nivoima. Diferencirani sustav zastite pridonio bi optimalnoj turistickoj valorizaciji posebnosti i
komparativnih prednosti Citavog prostora Republike Hrvatske. Takav pristup bi buduéi razvoj
turizma usmijerio prvenstveno na one selektivne oblike turizma koji svojim sadrZajem
najbolie zadovoljavaju dominantne motive u sferi turisticke potraznje i generiraju trajno
oCuvanje ambijetalnih vrijednosti. Takoder bi takav pristup pridonio i ekolodkoj sanaciji
podrucja koja su degradirana i devalorizirana zbog forsiranog razvijanja uniformiranih oblika
masovnog turizma. Svojom raznoliko$¢u i disperzivnocu, selektivni oblici turizma mogu
znatno utjecati na ravnomjerniju prostornu i vremensku distribuciju turistiCckog prometa. lako
selektivni oblici turizma iz zastitnih razloga ne mogu i ne smiju biti masovni, oni mogu dati

pozitivne i mjerljive rezultate.
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Temeljem gorenavedenoga moze se zakljuditi da je obnova, zastita i prezentacija hrvatske

kulturne bastine imperativ vremena. U tom kontekstu izuzetno je vazno razvijati znanstvena
istrazivanja. Na temelju tih istraZivanja drzava treba educirati i osvijestiti stanovnistvo o
vrijednostima prirodne i kulturne bastine. Republika Hrvatska svojim prirodnim i kulturnim
skladom i meduovisnos¢u, dubokoj utemeljenosti europskih graditeljskih tradicija i pejsazne
arhitekture, idealna je za interdisciplinarna prou¢avanja, istrazivanja i  popularizaciju
kompletne hrvatske nacionalne prirodne i kulturne bastine u funkciji razvoja turizma, a time i

cjelokupnog gospodarskog razvoja.
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Tatjana Gredic¢ak diplomirana je ekonomistica. Akademski stupanj doktorice znanosti iz
podru¢ja drustvenih znanosti, znanstveno polie ekonomija stekla je 2010. godine na
Ekonomskom fakultetu Sveucilidta u Rijeci. Samostalno je objavila nekoliko znanstvenih i
struénih radova iz podru€ja drustvene koncepcije marketinga u turizmu. Zaposlena je u
Ministarstvu turizma RH u Upravi za posebne oblike turizma i turizam na kontinentu na

mjestu nacelnice Odjela za ruralni turizam.



